Source: International Olive QOil Council
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El problema...

Espana tiene la produccion,

c

volumen...

Italia se ha apropiado de la
percepcion, el valor...
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Un Objetivo Dificll
Decirlo de una manero
gue sea creible...
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1€ Paso

Convencer de que Espana es:

El 1€ Productor Mundial
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| ositalianos son los que mas saben
de aceite de oliva en el mundo,

Foresolo compran en Espaﬁai

Hace 2000 afios los romanos eran
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nuestros mjjorcs clientes,

iH09 todavia lo son!
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2° Paso

Buscar la manera de identificar €l
Aceite de oliva espanol.
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Un simbolo...
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100%
Olive Oil
From SPAIN
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Enfocarse en mercados

con mucho potencial
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Concentrar el mensqgje.




Ihe
Economist

A SURVEY OF SPAIN
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Hay que promocionar el
oais NO las regiones...

Las regiones deben
INnfegrar, no disgregar...
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Las mas altas instancias
deben marcar la estrategia y
iderar la accion.

Pero es responsabilidad de
todos y de “cada uno’...

En marca pais es una
responsabilidad del Estado,
mas alla del Gobierno.
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Hay que tener un plan.




ldea 1

"Un Plan de Choqgue”



ldea 2

Un plan estratégico
A medio vy largo plazo.



Todos juntos...
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iUna "marca lugar” hay que
comenzar a construirla *en casal
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IESPANA KL MR OB 2! AIS DI, AUNDO!



iLO marca pais es

“‘una forma de ser

<< >

iSOMOos todos!
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Igamos trabajando,
este asunto no es facil...

iMuchas Gracias!
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